
注視方向這一影響用戶注意力、認知和態度的重要人臉線索也可能會對用
戶參與度產生重要影響。根據敘事傳輸理論，在流覽圖像這一內容消費場
景中，相比於直接注視，人物注視方向為回避注視的圖像更有可能讓使用
者沉浸在該圖像中，從而導致更高的用戶參與行為。本文基於Pinterest網
站的圖像面板資料和人工編碼的注視方向資料，採用零膨脹負二項模型，
實證研究了圖像中人物的注視方向對當月圖像收藏量增量的影響，並進一
步探究了圖像中產品類別的調節作用。理論上，本文豐富了注視方向作用
條件的相關研究；實踐上，本文為個人影響者及圖像平臺提供了提高使用
者參與度的建議。
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